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MEDIJSKI ALATI

N

SAOPSTENIE ZA MEDIIE
Napisite saopstenje za medije o Kampanji 16 dana aktivizma i vasem kalendaru dogadaja. Pokusajte da se fokusirate na
jedinstven aspekt vase Kampanije, jer je viSe vjerovatno da ¢e novinari/ke podrzati pri¢u ukoliko je napravite narocito
interesantnom za Siru javnost. Vodite ra¢una o tome da je saopstenje kratko i da daje odgovore na pitanje, ko, sta, gdje,

kada i zasto:

P KO: Organizacije koje su ukljucene i pojedinci/ke koji su citirani (sa punim imenom i pozicijom)

» STA: Navedite aktivnosti koje se organizuju

» KADA: Dajte puni datum i vrijeme (specificirajte da li prije podne ili poslije podne)
» GDJE: Pruzite tacnu lokaciju vaseg dogadaja, ukljucujuci instrukcije kako doc¢i do tog mjesta i druge relevatne

informacije

» ZASTO: Objasnite zasto je dogadaj/aktivnost koju organizujete vazan — pridobijte paznju ¢italaca
» ZBOG CEGA JE BITNO: Opisite koji uticaj problem ili dogadaj ima na vasu zajednicu
(Adaptirano od Amnesty International Kanada ‘‘Kako napisati saopstenje za medije*)

FORMAT

ZA OBJAVLJIVANJE ODMAH
Kontakt informacije

(Ime, pozicija, adresa, telefon, e-mail)
Datum saopstenja

Naslov (naglasite najvaznije informacije u 10 rijeci ili
manje)
LOKACIJA (GRAD, oblast, kanton, opstina i sl.), Datum: Prvi
paragraf treba da pruzi sve kljuéne informacije koje zelite da
saopstite. Vodite racuna da predstavite informacije na
interesantan nacin koji zaokuplja paznju, tako da osoba koja cita
saopstenje za javnost bude zainteresovana da je procita do kraja.
Stavite najvaznije argumente i informacije u prvi plan i koristite

paragrafe koji slijede da podrzite ove argumente.

Na kraju vaseg saopstenja stavite #30#, Sto predstavlja simbol koji
koriste novinari da ohilieZe krai saonstenia #30#

SAVIJETI

Izbjegavajte koriStenje modernih ili
tehnickih rijeci, kao i dugacke recenice
Osigurajte da je saopstenje profesionalno: pokusajte
da ne koristite uzvicnike i piSite u trecem licu
Pokusajte da ograniéite duzinu saopstenja na jednu
stranicu, ali ukoliko je duze, vodite racuna da
ukljucite kontakt informacije i naslov na svaku od
sliedecih stranica

Dvostruko provjerite sve infromacije o imenima,
datumima, vremenima, adresama, i sl. kako biste
osigurali da su svi detalji saopStenja taéni

Ukljucite jasne, koncizne i strateske citate od osobe
koja radi na problemu

Zapamite da ukljucite opis vase organizacije i njenog
rada

Imajte nekog ko ¢e procitati saopstenje i potvrditi
vam da je lako razumljivo i interesantno za nekog ko
nije upoznat sa problemom

Zavrsite saopStenje za medije sa recenicom gdje
pojedincilke  mogu  dobiti  viSe informacija
information (npr. kontakt osoba, web stranica,
izviestai. ili internet resurs)

pretjerano

DISTRIBUCIJA

Faksirajte, posaljite e-mailom ili licno isporucite saopstenje za medije (jednom) pogodnom reporteru/ki, uredniku/ci, ili
producentu/producentici u okviru svakog od medija. Vodite racuna da je jasno vidljiv namjeravani datum objave
saopstenja za medije kako bi informacija bila distribuirana javnosti u vrijeme kada to Zelite. Trebali biste ponovo
kontaktirati medije dan ili dva prije nego Sto ce se desiti dogadaj ili akcija koju organizujete.

INFORMACIJA ADAPTIRANA IZ:

e “Kako napisati saopstenje za medije” u Amnesty International Kanada Alati za aktiviste/aktivistkinje na:
http://www.amnesty.ca/members/tools_for_activists/how to_write_press_release.php

e  SPIN Projekat. (2007) “Pisanje za komunikacije.” http://www.spinproject.org/downloads/WritingForComms.pdf

e eHow.com. (2006) “Kako pravilno napisati saopstenje za medije.” http://www.ehow.com/how 8793 _write-proper-
press-release.html




PISMA UREDNIKU/CI & MISLIENIE CITATELIA/KI/UVODNICI

Napisite pismo uredniku/ci ili Misljenje Ccitatelja/ki/Uvodnik (Op-Ed) tokom Kampanje 16 dana aktivizma kako biste
pomogli zadobijanju paznje za probleme ili specificno rodno stereotipno pisanje medija.

4 Pisma urednikul/ci su kratki (150-200 rijeci) odgovori ili komentari sa namjerom da isprave neta¢no objavljene
informacije o problemu, ili da pohvale dobro novinarsko izvjestavanje. Ukoliko mislite da odredeni medij nije bio
senzitivan u svom izvjeStavanju o problemima vezanim za nasilje protiv Zena ili Zenska ljudska prava, period Kampanje 16
dana aktivizma mozZe biti dobro vrijeme da iskazete svoju zabrinutost. Sa druge strane, ukoliko je odredeni medij
napravio dobar posao u izvjeStavanju tokom Kampanje 16 dana aktivizma, mozete napisati pismo uredniku/ci kako biste
im Ccestitali na njihovom radu. NAPOMENA: Ukoliko se suocavate sa rizikom od prijetnji ili napada mozete poslati
anonimno pismo ili koristiti izmisljena imena.

¢ Misljenje citatelja/ke je duza (500-800 rijeci) licna prica ili licno misljenje koje je vezano za vece, aktuelno (i
ponekad kontraverzno) pitanje ili problem. Na primjer, osoba koje je prezivjela nasilje ili pruzateljica pomo¢i moze
naglasiti statistike o nasilju protiv Zena u zajednici i diskutovati o kvalitetu servisa koje su dostupne zrtvama nasilja. Ove
licne price mogu biti vezane za diskusiju o specificnom prevladavaju¢em obliku krsenja Zenskih ljudskih prava u vasoj
zemlji. MoZete smatrati da je korisno da se pozovete na druge infromacije u akcijskom paketu Kampanje 16 Dana
aktivizma, kako biste uoblicili svoje pismo.

Ukljucite vas kalendar aktivnosti i zamolite medije da ga objave, ili platite reklamu. Pogledajte web stranicu FAIR
(Postenje i tacnost u izvjeStavanju) za vodic kako komunicirati sa medijima:
http://www fair.org/activism/communicate.html.

INTERVIUI

Budite spremne da date intervju o Kampaniji i vasSim aktivnostima, ili uzivo ili kao pozadinske informacije za buducu pricu
na televiziji, radiju ili u novinama. Vidi “Kako dati intervju” u Amnesty International (Kanada) Alati za aktiviste na:
http://www.amnesty.ca/members/tools_for_activists/how to_give_interview.php. Za listu radio emitera u zajednici,
posjetite http://www.amarc.org/.

Internet pruza beskrajne prilike za podjelu informacija. Mnoge internet stranice i online zajednice jednostavno zahtjevaju
da kreirate korisnicki profil sa validnom e-mail adresom. Medutim, zapamitite da budete pazljive o tome kako i gdje
dijelite svoje licne informacije na Internetu. Vodite racuna da provjerite politike privatnosti web stranica prije nego sto
se registrujete.

¢ Blogovi: Tip web stranice, obicno odrzavan od strane pojedinca/ke, sa redovnim unosima komentara, opisa dogadaja, ili
drugih materijala, kao Sto su grafike ili video. Dva primjera popularnih blog stranica gdje moZete postaviti besplatne
blogove su WordPress (http://wordpress.com/) i BlogSpot (https://www.blogger.com/)

¢ Web stranica za podjelu video materijala: Web stranice kao Sto je YouTube vam dozvoljavaju da postavite i djelite
video snimke. Na primjer, Centar za globalno liderstvo Zena ima YouTube stranicu gdje su postavljeni neki video snimci o
nasiliu  protiv. Zena koji su snimlijeni na sastanku strateskih  diskusija u julu 2009. godine
http://www.youtube.com/user/CWGLRutgers

¢ Stranice socijalnog umrezavanja: Kreirajte fan stranice, najave dogadaja, i linkove prema drugim grupama koje rade
na slicnim problemima na web stranicama kao Sto su Facebook (www.facebook.com) i MySpace
(http://www.myspace.com/). Povezite se sa Zvanicnom stranicom Kampanje 16 Dana aktivizma protiv rodnog nasilja
Facebook fan page.

¢ HUB: Interaktivna zajednica za ljudska prava gdje mozete postaviti video snimke, audio snimke, ili fotografije da podjelite

informacije o vasem zalaganju i aktivnostima kampanje. Mozete kreirati grupu ili se povezati sa drugim grupama na HUB-
u. http://hub.witness.org/

DODATNI RESURSI:

¢ Razvojni fond Ujedinjenih nacija za zene. (2003) Cinjenje razlike: Strateske komunikacije za zaustavljanje nasilja protiv Zena.
Dostupno na: http://www.unifem.org/attachments/products/MakingADifference_eng.pdf

¢ Gender projekt monitoringa medija. “Moguc¢a misija: Gender i mediji resursni materijal za trening zalaganja:
http://www.whomakesthenews.org/tools/mission-possible-a-gender-and-media-advocacy-training-toolkit.html

¢ Mreza zenskih vijesti — Video kolekcija na VodPod: http://vodpod.com/womennewsnetworkvideocollection

¢ Zenski medijski centar: http://www.womensmediacenter.com/




Translation provided by United Women Banja Luka @E”E
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